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I MEMORIA DE SOSTENIBILIDAD 2022

SOBRE ESTA MEMORIA

Desde Camper nos regimos por la filosofia de llevar
a cabo nuestra actividad comercial de una manera
consciente, sostenida por la gestion responsable de
nuestras operacionesy el respeto por las comunidades
v el medioambiente a las que pertenecemos. Nuestra
CONVICCioN y compromisos estan enfocados a caminar
hacia una actividad con mas valor para la sociedad vy
mas respetuosa con el planeta, a traves de la inte-
gracion holistica de la sostenibilidad en el centro de
todo lo que hacemos, y tenemos la firmeza de sequir
mejorando en este camino.

Esta memoria relata los esfuerzos en materia de soste-
nibilidad que hemos llevado a cabo a lo largo del ano
2022, incidiendo en los hitos destacados en cada una
de nuestras areas operativas y explicando el progreso
conseguido, con la intencion de materializar nuestra
mision: Caminar con proposito, entusiasmando a la
gente con una experiencia para caminar divertida, sos-
tenible y responsable.

La estructura de nuestro relato se basa en nuestra
Estrategia ESG “A Little Better, Never Perfect”, confor-
mada por 4 grandes pilares y 10 compromisos asociados.
Bajo este esquema, compartimos con todas las partes
interesadas nuestras iniciativas con impacto ambiental,
social y de gobernanza.
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Los resultados presentados en esta memoria muestran
|0S puntos mas destacados del ano, aquellos que han
tenido una influencia notable en nuestra evolucion y
en la toma de decisiones del Grupo. Toda la informa-
cion cualitativa y cuantitativa se ha extraido del cierre
del ejercicio fiscal 2022, ateniendonos asi a los estan-
dares GRI (Global Reporting Initiative).

Nuestra presencia global proviene de nuestra sede
central en Inca, Mallorca - el corazon de Camper-,
donde estan las bases de todo |lo que hacemos. La
memoria abarca toda nuestra cadena de valor, incor-
porando nuestros distintos grupos de interés: clientes
y consumidores, personas trabajadoras, accionistas,
SOCIOS comerciales, organizaciones no gubernamen-
tales (ONGs), administraciones publicas y todas las
personas que conforman la comunidad Camper.

Con esta memoria de sostenibilidad queremos compartir
de manera honesta y transparente nuestros logros vy
progresos de 2022, asi como |los objetivos marcados
para el futuro. Cualquier consulta referente a esta
memoria se puede realizar a traves del correo elec-
tronico: ESG@camper.com

Sobre esta memoria
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CARTA DE NUESTRO CEO

20272 ha sido un ano muy especial en muchos sentidos.
Al comenzar el ano todavia habia una gran incerti-
dumbre marcada por la evolucion de la pandemia. El
aNo empezo con restricciones todavia vigentes, que
a dia de hoy parecen ya muy lejanas, y que seguian
afectando a nuestro negocio. Al mismo tiempo, la
disrupcion en la cadena de valor y el incremento de
|0S costes supusieron grandes retos para todos los
equipos. Toda esta incertidumbre se vio acrecentada
debido a la inestabilidad geopolitica vy, sobre todo,
por el estallido de la guerra en Ucrania.

Pero como comentaba, ha sido un ano especial debido
a tres motivos: el primero es que superamos en un
1% el nivel de ventas de 2019, ano previo al inicio de
la pandemia, tras dos anos muy complicados. Cuando
Miro atras, no puedo dejar de pensar en o complica-
dos que fueron estos anos y en las decisiones dificiles
gue tuvimos gque tomar. Pero sobre todo recuerdo
el compromiso, el esfuerzo v la union de todos |los
equipos que forman parte de esta gran familia y de
la que estoy tremendamente orgulloso de liderar. E
verdadero caracter se demuestra en momentos com-
plicados y hemos salido de esta crisis muy reforzados.

El segundo motivo es que el ano pasado lanzamos
una nueva marca de outdoor, NNormal, junto a Kilian
Jornet, el mejor deportista de montana de todos los
tiempos y con quien compartimos tantos valores.
Con el proposito de “Inspiring people to enjoy and

1. INTRODUCCION

respect nature” nace una marca que desde la humildad
pretende ser diferente, desarrollando un producto
gue auna performance, durabilidad y un diseno
unico. Una marca con un fuerte compromiso con la
comunidad, con una estetica diferente y una manera
de comunicar mas humana. Lanzar un nuevo proyecto
de esta envergadura es algo que no pasa todos os
dias. Compartir el lanzamiento vy las primeras carreras
con todos |0os equipos ha sido una experiencia unica
e inolvidable.

Por ultimo, pero no menos importante, jconsegui-
Mos la certificacion B Corp! Tras tres anos preparan-
donos y mejorando en todos |0s aspectos, estamos
muy orgullosos de incorporarnos a esta comunidad,
cuyos lideres y colaboradores estan convencidos que
las empresas pueden actuar como motor de cambio
para construir una sociedad mas justa en todos los
sentidos.

Mas alla de estos motivos, me gustaria resaltar una
serie de hitos del ano 2022

Convencidos de que no hay nada mas sostenible que
la calidad vy la durabilidad, seguimos trabajando en
desarrollar productos con los mejores materiales y que
ademas sean faciles de reparar. Con esta seguridad,
nuestro iconico Pelotas Ariel cuenta con garantia
de por vida. Asimismo, hemos lanzado un programa
de recogida de producto en nuestras tiendas para

Carta de nuestro CEO

darles una segunda vida a los zapatos. Por otro lado,
seguimos apostando por materiales renovables y reci-
clados. En 2022, el 96% de la coleccion cumple con
nuestros criterios de sostenibilidad y hemos reducido
en un 15% nuestras emisiones de CO, de la coleccion
respecto a 2019, a pesar del incremento de las ventas.
Nos hemos comprometido a lograr [a neutralidad de
carbono para 2050 y evaluamos nuestros progresos
fijando objetivos aprobados por la iniciativa Science
Based Targets (SBTi), una asociacion entre CDP, WRI,
WWEF, v UN Global Compact.

Finalmente, como comentaba anteriormente, hemos
conseqguido la certificacion B Corp, lo que no solamente
implica que estamos comprometidos vy trabajamos
constantemente en conseguir productos mas respon-
sables. Tambien implica un mayor compromiso con
toda el area social y de gobernanza. Los pasos que
hemos dado en estas areas en los ultimos anos han
sido totalmente transtformadores para la compania,
|0 que nos ha convertido en una empresa mejor en
todos los ambitos.

Un ano mas, en Camper seguimos sonando con un
Mmundo Mmas justo y mejor. Creemos que las empresas
pueden y deben ser exitosas contribuyendo al mismo
tiempo a un mayor bienestar social. Seguiremos tra-
bajando dia a dia, con esfuerzo y humildad, para
conseguir nuestros objetivos.







Camper es el resultado del esfuerzo inquebrantable y la
vision de una familia situada en el corazon de Mallorca,
en el mar mediterraneo. Desde sus origenes en 1877/
cuando Antonio Fluxa fundo la empresa familiar, hasta
la creacion de Camper por parte de Lorenzo Fluxa en
1975, esta empresa familiar de cuarta generacion, ha
evolucionado v se ha expandido a nuevos mercados
v sectores, |o que demuestra el caracter dinamico vy
Su espiritu emprendedor. Esto incluye incursiones en
la industria hotelera con casa camper y mas reciente-
mente en el mundo del outdoor con NNormal.

En el corazon de Camper se encuentra un fuerte sentido
de espiritu familiar, que se sustenta en una firme vision
empresarial a largo plazo. Si bien Camper, casa camper
v NNormal comparten un proposito comun que define
una identidad colectiva, cada marca tambien persigue
SU propia Mision unica y enfatiza los valores que son
mas relevantes para ellos. El resultado es un rico tapiz
que abarca lo que es a la vez diverso y cohesivo.
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SOBRE CAMPER
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D. Antonio Fluxa, fundador de la empresa familiar, rodeado de los miembros del primer taller. Ano 1877.
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Somos una marca de calzado mallorquina dedicada a
crear disenos que desafian el status quo, combinando
nuestra herencia zapatera con o ultimo en innova-
cion y diseno, y desarrollando zapatos con la maxima
calidad hechos para durar

NUESTRA HISTORIA: DESAFIANDO EL STATUS QUO
DESDE 1975

Nuestro legado se remonta a hace mas de 140 anos,
cuando la familia Fluxa comenzo a confeccionar zapatos
en Mallorca, una isla que se encuentra en el Medite-
rraneo. El uso de materiales de maxima calidad vy 10S
procesos de fabricacion y maquinaria mas innovado-
res, hizo que |la familia estableciera la isla como una
region reconocida en toda Europa por la produccion
de calzado de alta calidad.

En 1975, Lorenzo Fluxa, |a tercera generacion de nuestra
familia zapatera, fundo Camper para crear un calzado
facil de llevar y dificil de definir.

Nuestro primer zapato, el Camaledn, fue un diseno
unisex inspirado en el calzado de los campesinos
locales, que se fabricaban sus propios zapatos a partir
de materiales reciclados.

Cada temporada seguimos desarrollando colecciones
unicas desde Inca, Mallorca, gue combinan productos
historicos como el Pelotas o el Twins, con nuevos
productos como el Junction o el Kobarah. Todos 10S
productos comparten los mismos valores: un diseno
unico, unisex e inclusivo, la maxima calidad y confort,
productos utiles, sostenibles, disenados para conseguir
la maxima durabilidad vy reparabilidad.
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Calzado tipico utilizado por los campesinos locales, que inspird nuestro primer zapato: el Camaleodn.

I MEMORIA DE SOSTENIBILIDAD 2022

2. SOBRE CAMPER

PRODUCTOS DESTACADOS

Junction

Kobarah

Camper

Pelotas

Twins




CdSad camper

Asi es, en Camper tambien tenemos hoteles, pero con
el toque personal de nuestra marca donde se refleja
una forma unica de entender el disefo trasladado al
mundo de la hosteleria.

e
Con el objetivo de promover una manera mas humana,
respetuosa y sencilla de relacionarnos con el entorno,
l0s hoteles casa camper ofrecen una version moder-
nizada del lujo y la simplicidad contemporaneos.

Nuestros hoteles casa camper en Barcelona vy Berlin,
abiertos en 2005 en el barrio del Raval y 2009 en el
barrio de Mitte respectivamente, incorporan el toque
unico del disenador espanol Fernando Amat, que ya
diseno la primera tienda de Camper en 1981, ofre-
ciendo una experiencia memorable en cada estancia
v en donde la simplicidad, la autenticidad y la discre-
cion hacen que te sientas como en casa.

Desde el primer dia, nuestro objetivo principal ha con-
sistido en crear un diseno funcional y responsable con
el medioambiente. El ahorro energetico mediante
el uso de energia verde certificada, v la eliminacion
de plasticos v residuos de un solo uso han sido una
orioridad desde el primer momento.
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Ambos hoteles cuentan con experiencias gastrono-
micas unicas. Dos Palillos, del chef Albert Raurich, es
nuestro restaurante con estrella Michelin en Barcelona
que combina la cocina creativa con la gastronomia de
Japon, China y el Sudeste Asiatico. Cafe Camaledn en
Berlin ofrece platos frescos y de temporada con ingre-
dientes mediterraneos procedentes de Italia, Francia,
Turquia, Grecia y Espana.
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casa camper, Berlin casa camper, Barcelona
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Resultado de |a colaboracion entre el corredor de
prestigio mundial Kilian Jornet y Camper, en otono de
20272 lanzamos NNormal, una nueva marca de outdoor.

Su nombre esta inspirado en los origenes de nuestra
colaboracion: Noruega, el lugar donde reside Kilian
v Mallorca, nuestro hogar. Tanto Kilian Jornet como
Camper compartimos la misma filosofia: aunar auten-
ticidad y funcionalidad como incentivo para que la
gente disfrute y respete la naturaleza. De esta manera,
empezamaos a caminar (y a correr) juntos, fusionando
nuestras experiencias: la trayectoria deportiva pro-
fesional, el conocimiento del mundo de la montana,
v la capacidad para concebir l[os mejores productos
de Kilian y nuestro conocimiento tecnico en diseno vy
fabricacion de calzado. Asi, apostamos por productos
innovadores y sostenibles que implican, entre otros
atributos, el uso de los mejores materiales para cumplir
con los estandares mas altos de durabilidad y resis-
tencia, acompanados por un diseno atemporal.

Desde su creacion, NNormal define cinco compromisos
indispensables: durabilidad, circularidad, neutralidad
de carbono, transparencia y un negocio justo. Todos
ellos comparten el mismo objetivo, llegar a ser una
marca que no deje huella, bajo su lema “Your Path,
No Trace” (tu camino, sin huella). Asimismo, NNormal
es parte de “1% for the Planet’, el movimiento global
gque reune a empresas, organizaciones sin fines de
lucro vy particulares a donar el 1% de sus ganancias para
financiar soluciones ambientales.
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3.1 LO MAS DESTACADO DE 2022

Tiendas
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350 tiendas Camper operadas por nuestro
equipo de Retail.

Presencia global en mas de 100 paises con
cerca de 1.500 puntos de venta en una
seleccion de clientes multimarca.
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Apertura de la primera tienda Can Camper Apertura de tienda en Piazza di Spagna en

en Valencia.

Roma en colaboracion con Piovenefabi.

3.1 Lo mas destacado del 2022

Experiencia Omnicanal: inventario unico,
integracion del servicio e informacion en
tiempo real.
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3.1 LO MAS DESTACADO DE 2022

Producto

Calidad vy durabilidad: Pelotas Ariel con Innovacion en materiales reciclados y/oreno-  Disenando para la circularidad: Junction. |+D+i: Tossu. Second Life y ReCrafted, maximizando la
Garantia de por vida. vables: Mirum. vida de nuestros productos.
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3.1 LO MAS DESTACADO DE 2022

Buen Gobierno
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iSomos B Corp! Contamos con un Consejo Asesor que se Maxima transparencia: Hemos publicado Hemos implementado el canal de denuncias Hemos llevado a cabo auditorias ESG de
reune trimestralmente. nuestro Informe de Progreso del Pacto disponible paratodos los grupos de interés. compania (B Corp, Moody's ESG y BRM de
Mundial de las Naciones Unidas y nuestra HigQ), realizado verificaciones especialis-

Declaracion sobre esclavitud moderna para tas (SBTi y BetterWork) y sumado nuevos
el Reino Unido. estandares de materiales.
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3.1 LO MAS DESTACADO DE 2022

Personas

Hemos realizado la encuesta de satisfaccion Hemos implementado el Annual 104 nuevos puestos de trabajo Camper Family Day: Puertas abiertas para Better Together: Contribuimos con |a
por tercer ano consecutivo. Development Review para el 100% creados en 2022. las familias de los equipos de |la sede Cruz Roja para tratar de aliviar |a situacion
de |0s equipos corporativa en Inca — Mallorca. de emergencia por la guerra en Ucrania.
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3.1

Planeta

LO MAS DESTACADO DE 2022
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Reduccion de emisiones de carbono de los

alcances 1y 2 de un 6% de anual desde 2019.
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Reduccion de un 15% en las emisiones de
carbono de nuestras colecciones del 2022
(afio base 2019) evaluando la categoria 1
(producto) del alcance 3.

3. CAMPER

Todas nuestras tiendas de Espana cuentan Hemos consumido un 11% menos de energia
con certificaciones de suministro de energia respecto al 2019 en todas las instalaciones a

renovable. nivel global.

3.1 Lo mas destacado del 2022

Hemos empezado a desarrollar la metodo-
logia de calculo para nuestra huella hidrica.
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: NUESTRA MISION Y VALORES

CAMINAR CON PROPOSITO: Entusiasmar a las personas con una experiencia para caminar divertida, sostenible v responsable.

AUTENTICO CREATIVO

Somos zapateros desde hace mas de Camper piensa diferente y gueremos que nos
145 anos. La calidad y |la artesania permanecen vean diferentes, pero no de modo estridente
en el corazon de lo que hacemos. v llamativo. Anadimos ese guino creativo a
todo lo gue hacemos: en el producto, en las
tiendas y en la comunicacion.

DIVERTIDO RESPONSABLE

Camper es del Mediterraneo. Nos tomamos Camper es sobre personas con valores locales
muy en serio lo que hacemos, pero no nos v horizontes globales. Alla donde estamos,
tomamos demasiado en serio. Caminamos, haremos lo correcto para la gente vy el
no corremos - "Walk, don't run"-, y siempre medioambiente.

iIntentaremos anadir una sonrisa a la vida.
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3.3 NUESTROS PILARES

Nuestra marca se basa en tres pilares: PRODUCTO, TIENDAS Y COMUNICACION, vy la integracidn de la sostenibilidad nunca falta en cada uno de ellos.

PRODUCTO TIENDAS COMUNICACION

CHAPUZA DE SUPERLUJO
MITAD BISCUTER, '
MITADROLLS.

BHHPE ...Pero por todos
los diablos que po-
0035 cas veces se
habfa visto un zapato tan bien
- —~ hecho.iEs increfble! Se llama
— — —r Camaleon y tiene neumaticos. «
- Si, si, porque los neuma- -
ticos son como los :
zapatos de los coches
y los coches corren
mucho mas y aguantan
O 47N mucho mas y
A 5N las pasan mucho |
Y Mds canutas que ta, o
Y encima, tienen lona de
algodon natural y piel. Para que las puedas lavar con lo
que siempre se han lavado los hombres: con agua y ja-
- ¥ bon (y no con cremitas y betunes).Y encima la plantilla
s ncrotse! interior es de cuero curtido al cromo,con el poro abierto
yisenenices Y 10d0, Para que te sientas tan ligero, fresco y flexible co-
mo el mismisimo Nureyev. Y encima son Camper. Y unas Camper ya
sabes que no se las pone uno cualquiera, que para eso hay que tener

unas neuronas muy oxigenadas y
un corazon sin arrugas.iYse acabd!
Experimenta.
Los Camper estan

e ———
s -

-
ST el f

hechos con la cabeza
para que te olvides
que tienes pies.
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Primer modelo Camper Camaleon. 1975. Primera tienda Camper, Barcelona. 1981. Anuncio publicitario modelo Camaledn. 1976.
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PRODUCTO

Camper es el reflejo de una marca consciente, que ha
ido evolucionando, creciendo y adaptandose. Queremos
ser un referente global, ofreciendo un estilo innovador
v diferencial, pero siempre teniendo en cuenta nuestro
origen, Inca (Mallorca), donde se encuentra nuestra
esencia, el corazon de Camper.

Desde siempre, en Camper nos consideramos
pioneros en diseno, sostenibilidad y confort, presen-
tando modelos atractivos y producidos con materia-
les duraderos, de calidad y cada vez mas sostenibles.
También, como parte de nuestro proceso evolutivo,
el compromiso que tenemos respecto a la igualdad,
diversidad e inclusion esta mas reforzado que nunca.
Por esta razon, hemos disenado productos que rompen
con los estereotipos y que representan un estilo de
calzado libre de genero, siendo las dos terceras partes
de nuestra coleccion lineas unisex.

I MEMORIA DE SOSTENIBILIDAD 2022

3. CAMPER

3.3 Nuestros pilares: Producto
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Nuestros disenos mas disruptivos se encuentran oajo el
paraguas de CAMPERLAB. Con un estilo vanguardista,
esta marca tiene como mision transmitir los valores
mas esenciales de Camper y explorar a la vez nuevas
formas de diseno y comunicacion en busqueda de la
autenticidad.

Bajo la direccion creativa de Achilles lon Gabriel,
CAMPERLAB presenta colecciones que evocan el
espiritu de la marca a traves de una estetica surrea-
lista y un fino sentido del humor.

TOSSU Traktori Venga

A MEMORIA DE SOSTENIBILIDAD 2022 2. SOBRE CAMPER 3.3 Nuestros pilares: Producto 21



Camper To&ether

La autenticidad en su estado mas puro se encuentra
en los modelos v tiendas de Camper To&ether. Este
proyecto busca fusionar el sello de Camper con el estilo
mas personal y atrevido de diferentes disenadores, con
el fin de crear piezas y espacios realmente exclusivos.

Camper To&ether es espiritu de colaboracion, de sumar
fuerzas y capacidades para un resultado memorable.
Ademas, con esta experiencia podemos llegar a estilos
culturales mucho mas diversos y generar experiencias
de compra unicas. Partiendo de |a base de |a soste-
nibilidad, Camper To&ether ofrece un producto final
respetuoso utilizando materiales locales y naturales.

camper

to&ether

OTTOL
INGER

kvadrat
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3. CAMPER

3.3 Nuestros pilares: Producto
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Con Camper for Kids disefnamos modelos de calzado
con nuestro sello, pensados para los mas peques. La
personalidad Camper se ve reflejada tambien en esta
linea de calzado que va desde la talla 20 a la 38, vy
gue es igualmente respetuosa con el medioambiente,
utilizando materiales naturales. Con los modelos de
Camper for Kids presentamos calzados con diferentes
estilos, duraderos y confortables para dar rienda suelta
a toda su energia.
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TIENDAS

o
4

En 1981, abrimos nuestra primera tienda en Barcelona.
En 1992 iniciamos la expansion internacional con
aperturas en Paris y Milan. Poco despues nos expan-
dimos en Europa, Asia y Ameérica. Hoy en dia Camper
esta presente en mas de 100 paises a traves de una
seleccion de clientes multimarca, una red de tiendas
propias, y nuestro canal digital, camper.com.
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CAMPER Shanghai

CAMPER Soho, NY
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Tienda Camper de Inca

A mediados de julio de 2022 abrimos al publico la nueva
tienda Camper Inca, anexo a nuestra sede, junto al
espacio RECAMPER vya existente.

Esta tienda Camper, creada en colaboracion con el
disenador espanol Jorge Penades, destaca por su com-
posicion con muebles artesanales de madera de olivo
reciclada, un simbolo que hace referencia a Espana vy
al origen mediterraneo de nuestra marca. El diseno
de la tienda y de su mobiliario pretenden reflejar el
paradigma de la sostenibilidad y de [a economia circular.
Un ejemplo de ello, son los taburetes apilables y reuti-
lizables hechos con madera de raiz de olivo que tienen
una doble funcion: sirven tanto como elementos de
exposicion de calzado, como de propios asientos para
probarse |os zapatos.
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Pop-Ups

Nuestras tiendas Pop-Up son unos espacios tempo-
rales, disenados con un estilo en concordancia con el
entorno y un concepto mas organico, que transmiten
naturalidad desde un punto de vista estetico, a la vez
que estan customizados de manera sostenible.

Este ano, vivimos una experiencia unica en los espacios
innovadores creados por CAMPERLAB en Palma de
Mallorca, Berlin y Galeries Lafayette Haussmann en
Paris, donde presentamos los productos mas desta-
cados de la coleccion Otono/Invierno 2022 (AW22).
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CAMPERLAB, Palma de Mallorca

CAMPERLAB, Palma de Mallorca
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Camper To&ether

Las tiendas de Camper To&ether son espacios realmente
unicos donde presenciar momentos especiales,
cocreados en colaboracion con disenadores lideres.
Cada una de las tiendas se identifica con el estilo y
personalidad propios del disenador, mostrando una
autenticidad de gran valor. Ademas, la sostenibilidad
ha pasado a jugar un papel importante en el diseno
de nuestras tiendas Camper To&ether, implantando
instalaciones con el menor impacto posible.

NUEVA TIENDA EN ROMA CON PIOVENEFABI:

En mayo de 2022 abrimos las puertas de nuestra
ultima tienda Pop-Up de Camper To&ether con un
estilo romanico y geometrico que incorpora la estetica
de la plaza Espana de Roma, el mismo sitio donde
esta ubicada.
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Camper To&ther con Piovenefabi, Piazza di Spagna, Roma.
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Can Camper

Nuestros origenes han marcado el recorrido de Camper
desde el principio, ayudandonos a allanar un camino
que nos ha llevado hasta donde hoy estamos. Can
Camper es un tributo a toda esta trayectoria, un espacio
gque cuenta nuestra historia y que refleja la personali-
dad Camper.

Inaugurada en Valencia en abril de 2022, Can Camper es
UnN espacio que se contextualiza en nuestros origenes,
disenado por la arquitecta mallorquina Marta Armengol,
con un estilo mediterraneo en clave contemporanea.
Ademas, es |la primera tienda que reune todos |os
productos de Camper bajo un mismo techo, inclu-
vendo tambien los de CAMPERLAB.
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Nuestro canal de venta online es una oportunidad
nara llegar a un publico aun mas amplio y crear una
experiencia virtual unica. La propuesta omnicanal nos
permite estar presentes en mas espacios y lugares,

Sin ponernos limites y promoviendo la cultura Camper
mas alla de las barreras fisicas.
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A finales de 2022, hemos llegado a estar

presentes en 100 mercados de todo el mundo. CAMPER x OTTOLINGER

Early Access
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22.54% total de ventas a través de camper.com
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Discover More

2022 Gift Guide
by Achilles lon
Gabriel

Explore
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COMUNICACION

l[dentidad grafica Canpey

Mid Season Sale

Extra 10% Off

Desde el comienzo, la identidad grafica ha sido uno de
nuestros pilares corporativos. El nombre, el logo, las
tiendas y nuestras campanas de publicidad represen-
tan un discurso creativo que ha ido enrigueciendose

To receive your promo code for an
extra 10% off your order, sign up for
our newsletter by entering your

. mail below.
con el paso del tiempo. T
Enter text
Actualmente, nuestro lenguaje grafico sigue reflejando Eheckictent
nuestro sentido del humory el espiritu poco conven- o
Get Promo Code

cional gue nos ha definido durante decadas.

This promotion applies to any product
from our collection and is valid for
15 days.

Up to 40% Off
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T | Discover our Stores o
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The Walking Society

The Walking Society es el centro de nuestra conexion
con las comunidades a las que pertenecemos. Se trata
de una sociedad virtual, una revista donde abrimos
espacio a todo tipo de realidades, de contextos sociales,
culturales, geograficos y econOmicos.

Con The Walking Society pretendemos ser un medio de
comunicacion abierto a todas las personas que tienen
algo que contar y que comparten nuestro proposito.
Queremos transmitir historias reales y mensajes simples;
caminar en comunidad hacia un futuro ambiental-
mente sostenible y socialmente equitativo.

TWS CORSICA
Nuestra 122 edicion de The Walking Society lleva

la narrativa a una de las islas mas grandes y [a mas
montanosa del mediterraneo, Corcega.

TWS YDRA

El destino de la 132 edicion es Ydra, unaisla griega que ha
sido fuente de inspiracion para muchos artistas, y que
hoy dia, es aun hogar de una amplia comunidad creativa.
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The Walking Society. Numero 12, Corsica
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The Walking Society. Numero 13, Ydra
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Kobaran

CAMPANA DE COMUNICACION

Siempre buscamos aportar un nuevo enfogue en
nuestras campanas de comunicacion, transmitiendo
fielmente nuestros valores.

Con el lanzamiento de Kobarah en la temporada de
Primavera/Verano 2022 (5522), presentamos nuestro
nuevo modelo como un reclamo a la normalizacion de
la diversidad en |a sociedad y [a neutralidad de género.

Kobarah es un calzado con un estilo de género neutro
gue cuenta con un rango de tallas mas amplio y distintas
opciones de colores. Ademas, se trata de un diseno
con el potencial de ser totalmente circular, ya que al
final de su vida util podria ser desmontado, reciclado
v transtformado en un nuevo material.
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1. DISENO

Todo empieza en Inca, Mallorca. Nuestro equipo de
disenadores y tecnicos trabajan mano a mano para
crear alrededor de 500 modelos por temporada.

Personal

19 disenadores vy 29 desarrolladores de productos
creando nuestras colecciones, de un total de 239
personas que trabajan en nuestra sede en diferentes
departamentos.

Enfoque de sostenibilidad

La sostenibilidad esta en el nucleo del diseno de
nuestros productos.

KPI clave

Reduccion de 15% en nuestras emisiones de CO, del
alcance 3.
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2. MATERIA PRIMA @

La seleccion de los mejores materiales proviene de
socios de nivel 2 v nivel 3 que se adhieren a nuestro
Codigo de Conducta para Proveedores y que tienen [as
certificaciones que solicitamos para garantizar fuentes
de origen responsables.

Personal

5 trabajadores trabajando en nuestra sede y 2 estable-
cidos en nuestra oficina de Guangzhou, China, cerca
de nuestros proveedores.

Enfoque de sostenibilidad

Las fuentes naturales renovables, recicladas o innovado-
ras son nuestra preferencia de seleccion de materiales.

KPI clave

El 8/% de nuestros materiales estan certificados
(OtonRo/Invierno 2022)

3.4 Nuestra presencia global en |a cadena de valor

3. FABRICACION

Nuestros productos se fabrican bajo estandares excep-
cionales en fabricas en Europa y Asia. Nos asegura-
MoOs de que nuestros proveedores de nivel T cumplan
con los estandares sociales y ambientales gracias a
nuestros tecnicos de calidad.

Personal

Qtrabajadores que trabajan in situ en Vietnam y Camboya
para supervisar la produccion vy trabajar con nuestros
SOCIOS. En nuestras fabricas, aproximadamente 10.000
trabajadores son contratados por nuestros socios.

Enfoque de sostenibilidad

Contamos con mecanismos para garantizar el cumpli-
miento con los estandares sociales y medioambien-
tales de nuestras fabricas.

KPI clave
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